Caros (as) professores (as),

Remeto a Newsletter n.2 10 (ano letivo 2024/2025), do DGE.

Ja aconteceu:

Visita de Estudo Grupo Socem —12/11/2024 — 17 estudantes do 1.2 ano do Mestrado
em Gestdo — dinamizada por Alzira Marques.




Visita de Estudo Grupo Tecfil —12/11/2024 — estudantes do Mestrado em Controlo de
Gestdao e Empreendedorismo e Inovagao — dinamizada por Susana Rodrigues e Maria
Jodo Jorge.

Seminario Final do projeto Share_FOREST - Partilhar as DecisGes nas Florestas —
13/11/2024 - coordenado por Eduarda Fernandes



Proximos eventos:

Aula Aberta (18/11/2024), Titulo do evento: Estratégias no contexto da transformacdo
digital, Orador: Benny Kramer Costa, Horario de realizacdo da comunicacdo: 19h00 —
Sala D.S.1.3, Organizador do evento: Nuno Reis

Aula Aberta (19/11/2024), Titulo do evento: O controlo interno e a
internacionalizacdo, Orador: Eng. Antdnio Pocas, Horario de realizacdo da
comunicacdo: 22h00 — Sala D.S.1.3, Organizador do evento: Jaime Guerra

Aula Aberta (21/11/2024), Titulo do evento: Produtos como experiéncias —
surpreender o cliente, Orador: Dr. Sérgio Antunes, Horario de realizacdo da
comunicacdo: 16h30 — Sala D.S. 1.3, Organizadora do evento: Lidia Simao

Semindrio (21/11/2024), Titulo do evento: Andlise de Risco de Crédito Orador: Miguel
Alcobia Santos, Horario de realizacdo da comunicacdo: 18h00 — Anf. D.-1.01,
Organizadora do evento: Marcia Sousa




Pessoas:

Tomada de posse —12/11/2024 — Nova Coordenadora: Magali Pedro Costa -
Parabéns ao novo coordenador e um agradecimento pelo trabalho desenvolvido até
aqui.

Sess3do Solene de Abertura do Ano Académico 2024/2025 do Politécnico de Leiria —
14/11/2024

Homenagem aos colaboradores com mais de 25 anos de servigo: As colegas Eduarda
Fernandes e Maria Jodo Jorge foram homenageadas durante a Sessado Solene de Abertura do
Ano Académico 2024/2025 do Politécnico de Leiria por ter completado mais de 25 anos de
servigo.
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Publicagoes cientificas:

Fernandez, M., Baptista, N. and Antdo, M. (2024) Sustainable management of
gastronomic events: A scoping review in Sustainable Development, Humanities, and
Social Sciences for Society 5.0, Jermsittiparsert, S., Wekke, I. and Suanpang, P. eds. |Gl
Global, Hershey PA, USA. Doi: 4018/979-8-3693-7989-9. ISBN13: 9798369379899.

Baptista, N. (2024) A alterag¢do de paradigma na andlise dos ambientes geral e
competitivo. Prefdcio ao Capitulo 3- Andlise da Envolvente, do Mercado e da
Concorréncia in Al_Novator - Marketing na era da Inteligéncia Artificial e da
Sustentabilidade — Gen Al e ESG, Dionisio, P., Rodrigues, V., Guerreiro, J., Canhoto, R.
and Faria, H., Bertrand Editora, Lisboa, ISBN: 9789722548250.

Baptista, N., Dos-Santos, M., Mata, F. and Jesus-Silva, N. (2024) Institutional trust as a
driver of product boycotts in Europe. International Review on Public and Nonprofit
Marketing. https://doi.org/10.1007/s12208-024-00413-w

Divulgagoes:

Programa FCT Mobilty — Mais informacgdes: FCT Mobility - apresenta¢do de candidaturas
decorrerda em permanéncia de 7/11/2024 até as 17 horas do dia 31/12/2025 (horario de
Portugal Continental) ou até ser atingida a dotagdo maxima do programa (o que ocorrer
primeiro) - pagina do concurso.

Participaram no concurso “O meu futuro financeiro”, promovido pelo Banco de
Portugal e pela CFA Portugal, cerca de 25 estudantes, sendo 1 grupo da licenciatura
em Gestdo, 1 grupo do mestrado em Gestdo e 6 grupos do mestrado de Financas
Empresariais. Foram selecionados 2 trabalhos pelo representante nomeado pela ESTG
para participar na primeira fase de ambito nacional. Os estudantes dos trabalhos
selecionados sdo: Ana Magalhaes, Joana Matos, Beatriz Franco, Bernardo Silva, Ricardo
Antunes e Carlos Santos, do Mestrado em Finangas Empresariais.



Noticias:

DiariodcLeiria
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O Conhecimento ao Servigo da Sociedade - Politécnico de Leiria

Desafios na Construcao de Marcas Globais

com Sensibilidade Local
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‘ordenadora do CARME - Centro de Investi-
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inclusivamente incorporar elementos regionais

Marcio Lopes, docente de Gestido do IPL
Medidas proteccionistas geram

reprocidade

Marcio Lopes, docente de
Gestdo no Instituto Politécnico
de Leiria, lembra que “sempre
que um pais toma uma medida
proteccionista, esta tem efeito
dereciprocidade. E a economia
norte-americana também é
exportadora. Por isso, nao

me parece que uma taxade
20% seja exequivel”. Além
disso, “os Estados Unidos nao
sao conhecidos por produtos
como a ceramica decorativa

ou pelos moldes. Precisa
destes produtos”. Pelo que, a
serem aplicadas taxas, “serao
direccionadas a alguns paises e a
alguns sectores. Nao me parece

que a economia portuguesa
Ihes roube empregos”. Mas

se as taxas aplicadas a China
forem elevadas, é possivel que
mais produtos chineses sejam
canalizados para a Europa,
reconhece o especialista.
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